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Somos expertos en gestion, cabildeo,
capacitacion, disefio, desarrollo y
programacion de proyectos y
experiencias exitosas pararesolver las
necesidades de la comunidad con alta
calidad, a través de lainnovaciony la

estrategia.

INTERDISCIPLINARIDAD

antitesis



Desarrollamos proyectos dirigidos a
grupos segmentados o masivos, que
logran indicadores de éxitoy
crecimiento para las instituciones y
sus actores.

Nuestras experiencias son exitosas
porque estan basadas en inteligencia
de grupos y objetivos, de esta forma
disenamos y planeamos
correctamente la ejecucion de las
actividades.
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CREAMOS

FXPERIENCIAS



SOMOS UNA
AGENCIA ESTRATEGICA

Desarrollamos proyectos dirigidos a grupos segmentados
0 Masivos, especializados en:

SP | SOLUCIONES
PUBLICAS

GR| Grupos

DX

+C| | + Cultura

cal o . DISENO DE
ampanas EXPERIENCIAS




NUESTRA
METODOLOGIA

. ;e . ., . o~
1| Diagnostico 3| Investigacion & planeacion 4 | Disefio
Analisis de la empresa, Captacién y analisis de datos internos y externos, Desarrollo de la propuesta
exploracion del producto- andlisis de la competencia, producto y experiencia, sensorial, prototipado,
servicio e investigacién del jerarquizaciéon de la informacién, planteamiento de testeo, refinamiento y
contexto de marca. identidad corporativa y desarrollo de narrativas de validacion.
marca; son algunos procesos de nuestro plan de
comunicacion.
. . (34
2 | Plan de trabajo O 5| Ejecucion
Propuesta de estrategia y /C) Produccién e implantacion
tacticas de comunicacién, del producto mediatico,
para el logro de objetivos control de calidad y
empresariales en tiempos reporte de resultados.

clave.
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GR GRUPOS

Experiencias que generan crecimiento
para institucionesy actores

1| Tour experiencias “El Espiritu del Lugar”
2 | Forosy conferencias
3 | Capacitacion

4 Ceremonias conmemorativas




1 Tour experiencias “El Espiritu del Lugar”




2 Forosy conferencias
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+*C + CULTURA

Creacion vy vinculacion de nuevos
publicos

1| Exposiciones artisticas
2 | Adecuacion del espacio

3| Factor humano




Exposiciones artisticas




2 Adecuacién del espacio




3 Factor humano




CA CAMPANAS

Memorables que generan solucionesy
posicionamiento

1| Desarrollo de marca e imagen
2| Eventosde lanzamiento

3| Campafias promocionales

(online y offline)

e B
4 | Desarrollo de plataformas digitales | 3 : et . -

(apps y sitios interactivos)

5 | Diseno editorial

(libros, revistas, folletos)




1 Desarrollode marca e imagen

LFERI . e
=MOLES




2 Eventos de lanzamiento

A DEL

IGUEL VALINAS

iVEN A FORMAR PARTE DE ELLA!




3  Campanas promocionales (online y offline)

20/21




4 Desarrollo de plataformas digitales (apps y sitios interactivos)




S Disefo editorial (libros, revistas, folletos)




DX DISENO DE
EXPERIENCIAS

Exposiciones, activaciones y eventos que
enganchany fidelizan

1| Desarrollo de festivales
2 | Disefoy produccién de stand | Pabellén

3 | Produccidén de eventos institucionales




1 Desarrollo de festivales




2 Disefioy produccion de stand

Pabelion

% Cultura
internacional
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2 Disefioy produccion de Pabelldn




3 Produccion de eventos institucionales
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3 Produccion de eventos institucionales




3 Produccion de eventos institucionales




JUNTO CONNUESTROS CLIENTES,
~/ARA SER'Y SER MEJORES



antitesis | seryser mejor

Todos los derechos patrimoniales de esta presentacion (contenidos,
textos, artes, programas, metodologias y sistemas) estan
resguardados por la agencia de comunicacion estratégica antitesis. El
cliente o cualquier actor que cuente con esta informacién, no puede
hacer uso parcial o total de los elementos antes mencionados, sin
tener consentimiento de las partes involucradas. Los derechos de
propiedad intelectual se sucederan al cliente una vez finalizadas los

procesos del servicio y los pagos por ellos.



